项目支出绩效评价报告
对外宣传经费
一、基本情况

（一）项目概况

2023年“对外宣传经费”支出430.19万元，一般公共预算项目，资金来源为区级财政全额拨款，属于延续性项目。对外宣传经费主要用于与中央级、省级、媒体开展合作，通过正面宣传报道，树立呈贡区良好的对外宣传形象，提升呈贡区的知名度、美誉度，为全区经济社会发展营造良好的社会舆论环境。

（二）项目绩效目标

1.项目绩效总目标

牢固树立和贯彻落实新发展理念，主动服务和融入国家战略，紧紧围绕建设区域性国际中心城市目标，凝聚筑梦力量，展示新区形象，服务跨越发展，为现代化科教创新城建设提供有力的思想舆论保证和良好的精神文化条件。

2.项目绩效阶段性目标

完成2023年度该项目的有关宣传任务。

二、项目单位绩效报告情况

本项目资金支出合计430.19万元，全额用于对外宣传工作。在资金使用方面严格按照《昆明市呈贡区财政局关于下达2023年部门预算批复的通知》执行，做到专款专用。该项资金主要用于与新华社、人民网、新华网、中国网、中国日报、中新社、云南日报、云南电视台、昆明日报、昆明电视台等19家中央、省、市媒体的2023年度宣传合作，通过新闻宣传报道、网络专题开设、专题节目策划制作、播出、学习贯彻党的二十大精神、新区建设20年、斗南花卉产业40年、“当好排头兵·呈贡再冲刺”专题融媒产品策划制作刊载、专题版面刊登等形式，加强四级媒体联动，进一步依托中央省市媒体资源，通过“借船出海”讲好呈贡高质量发展故事，不断擦亮呈贡春城花都展示区、现代科教创新城城市名片。
三、绩效评价工作情况

（一）绩效评价目的

为全面了解该项目预算编制合理性、资金使用合规性、项目管理的规范性、项目目标的实现情况等，通过本次部门绩效评价来总结经验和教训，促进项目成果转化和应用，为今后类似项目的长效管理，提供可行性参考建议。引导和支持单位部门开展基础设施建设项目管理工作，不断完善单位部门基础设施建设，提高单位部门业务保障水平。

（二）绩效评价原则、评价指标体系、评价方法

根据昆明市委宣传部昆宣通〔2023〕37号中共昆明市委宣传部关于印发《2023年度全市意识形态工作责任制和精神文明创建指标考评细则》的通知考核要求。

（三）绩效评价工作过程

1.前期准备

区委宣传部为此次评价工作的组织者，制定工作方案和工作计划，组织项目实施科室、部门布置相关自评工作。

2.组织实施

区委宣传部对项目实施科室自评报告及相关材料进行了审核，并对项目实施情况进行了核实。

3.分析评价

本科室对相关材料进行了分析整理，按照绩效评价要求，认真展开了绩效评价，形成了绩效评价。

四、绩效评价指标分析情况

（一）项目资金情况分析

1.项目资金到位情况分析

项目资金严格按照预算安排全部到位。

2.项目资金使用情况分析

本项项目资金支出合计430.19万元，全额用于对外宣传工作。在资金使用方面严格按照《昆明市呈贡区财政局关于下达2023年部门预算批复的通知》执行，做到专款专用。该项资金主要用于与新华社、人民网、新华网、中国网、中国日报、中新社、云南日报、云南电视台、昆明日报、昆明电视台等等19家中央、省、市媒体的2023年度宣传合作，通过新闻宣传报道、网络专题开设、专题节目策划制作、播出、贯学习贯彻党的二十大精神、新区建设20年、斗南花卉产业40年、“当好排头兵·呈贡再冲刺”专题融媒产品策划制作刊载、专题版面刊登等形式，加强四级媒体联动，进一步依托中央省市媒体资源，通过“借船出海”讲好呈贡高质量发展故事，不断擦亮呈贡春城花都展示区、现代科教创新城城市名片。
3.项目资金管理情况分析

通过区委宣传部财务管理制度，严格监督使用对外宣传经费。

（二）项目实施情况分析

1.项目组织情况分析。
严格按照对外宣传工作要求，由中央级、省级、市级媒体具体开展呈贡区对外宣传报道工作。

2.项目管理情况分析。
对项目资金严格进行管理。

（三）项目绩效情况分析

1.项目经济性分析。
（1）项目成本（预算）控制情况

严格按照预算控制项目成本。

（2）项目成本（预算）节约情况

按照厉行节约的原则对项目经费使用情况严格把控。

2.项目的效率性分析。
（1）项目的实施进度

认真落实根据昆明市委宣传部昆宣通〔2023〕37号中共昆明市委宣传部关于印发《2023年度全市意识形态工作责任制和精神文明创建指标考评细则》的通知考核要求。

（2）项目完成质量

做到责任到位、措施到位、保障到位、督促到位，推动各项目标任务落到实处。

3.项目的效益性分析。
（1）项目预期目标完成程度。
2023年，坚持以受众需求为导向，以内容多样化为目标，不断融入老百姓喜闻乐见的宣传形式，切实发挥好全媒体平台宣传矩阵作用。综合运用小程序、图文、音视频、短视频、直播等传播手段，努力推出有思想、有温度、有品质、服务民生的新闻产品。一是积极采取“借梯上楼”、“借船出海”的宣传方式，广泛借助“外脑”，依托中央、省、市主流媒体平台，扩大我区的对外传播力，结合年宵花销售、区委全会、区“两会”、新时代文明实践、产业发展、城市品质提升、乡村振兴、“春节、元宵”节庆、“当好排头兵”、新区建设20年、斗南花卉产业40年等重大主题，邀请中央、省、市媒体记者开展专题性、集中性、系列性专题采访、典型报道，着力对外推荐呈贡在重大项目建设、产业发展、生态保护、民生福祉、党的建设等方面的特色亮点内容。共组织开展集中采访100余场次，接待中央、省、市媒体走进呈贡开展宣传报道1000余人次，共刊登（刊播）、转载（转播）新闻稿件、节目8000余条次。其中，与中国网围绕共建“一带一路”倡议提出10周年、“改革开放45周年”等选题，策划推出“奋进现代化 呈贡新实践”“开放包容新呈贡”“高质量发展看呈贡”等深度外宣产品；与央广网围绕呈贡数字经济—花卉产业—大健康—高铁经济—文创等内容，深入挖掘呈贡历史人文民族特色，充分展示呈贡特有的历史文化、自然风光和建设成就；与中国商报推出营商环境服务、数字经济产业、文化创意和旅游、大健康产业、花卉产业等五大特色产业的重点、亮点内容深度报道。与昆明广播电视台围绕呈贡区“9个着力”重点工作开展策划，通过“市民说+记者看+嘉宾评”的形式，推出系列报道节目“把幸福交给呈贡”；与昆明日报围绕“当好排头兵”大讨论大竞赛活动内容，挖掘刊发呈贡典型经验报道；与都市时报围绕“斗南花卉四十年”策划推出系列全媒体报道；另外还通过与央广网、云南广播电视台等平台，建立人才交流机制，通过双方人才的交流培训，使记者专业素养能力得到提升，从而更好地展示呈贡区经济社会发展成就，为打造全媒体新闻宣传人才、建设一流县级融媒体中心提供强大的人才支持。
与人民日报、新华社、中央广播电视总台、中国日报、云南日报、云南广播电视台、昆明日报、昆明电视台等中央省市媒体联动完成了年宵花、梨花节、呈贡两会、呈贡荣膺中国气候宜居城市称号、520鲜花经济、呈贡区招商引资及数字经济发展情况、斗南花卉产业发展40年背景下的斗南进出口情况等的重要专题采访任务。同时，与人民日报联合策划推出的短视频产品《总有一朵玫瑰 会为你翻山跃岭》观看人数达43.4万人次，共同策划并完成“一带一路”倡议背景下斗南花卉产业进出口情况直播视频录制交付，总直播时长1小时零7分钟，策划推出专题深度调研报道版面《一路生花  芳香四溢》，开展《520！记者带你打卡“亚洲花都”斗南花市》全网直播，实时观看量破100万；与中央广播电视总台共同策划完成《小年花枝俏 花市春意闹》《春节临近 斗南花市购销两旺》、元宵节斗南花卉市场热闹氛围、《绿渐浓，春正好》、捞鱼河郁金香盛放等大型电视直播7场次；与中央广播电视总台新闻频道《东方时空》栏目联合策划推出特别节目《活力夜中国——斗南夜市篇》；与中央广播电视总台新闻频道（CCTV13）拍摄的纪录片《特写 斗南“花花世界”十二时辰 四海飘香 八方来客》，展现了呈贡斗南“花花世界”产业链上的人们24小时的忙碌交易后让斗南鲜花走出国门，香飘世界的芬芳故事；与中央广播电台财经频道推出鲜花经济专题报道；与央视总台欧洲拉美地区语言节目中心联合策划拍摄《中欧风物志——花食》，节目在欧洲多语种、多媒体平台、CGTN英语频道、央视频等新媒体平台，脸书、推特等境外社交媒体平台发布，并在对象地区主流媒体落地播出。同时，配合做好中央广播电视总台中外导演共创计划暨回望“一带一路”10年 共同走过不凡历程！拍摄《斗南：“亚洲花都”的十二时辰》纪录片，影片集中展现在“一带一路”倡议下，斗南的鲜花不仅飘香四海，更吸引着八方来客入呈投资、创业、生活。

（2）项目实施对经济和社会的影响。
按照“重塑外宣业务、重整外宣流程、重构外宣格局”的要求和“立体多样、精准施策、久久为功、深耕厚植”的外宣工作思路，紧紧围绕国家战略全局和对外工作大局，坚持守正创新，突出问题导向，以引导群众、服务群众为工作出发点和着力点，树立大宣传理念，始终围绕区委、区政府中心工作，借力融合中央省市区四级媒体资源，构建大宣传格局，进一步夯实了党的意识形态工作根基，提升了呈贡区的知名度、美誉度，为全区经济社会高质量发展营造良好的社会舆论环境。

五、综合评价情况及评价结论

对外宣传经费综合评价为100分，还需进一步控制预算。

	项目支出绩效自评指标评分表

	一级指标
	二级指标
	三级
指标
	自评分
	具体指标
	评价标准

	项目
决策（20分）
	项目
目标
(4分)
	目标内容（4分）
	4
	设立了项目绩效目标；目标明确；目标细化；目标量化
	设有目标（1分）
目标明确（1分）
目标细化（1分）
目标量化（1分）

	
	决策
过程
（8分）
	决策依据（4分）
	4
	有关法律法规的明确规定；某一经济社会发展规划；某部门年度工作计划；某一实际问题和需求
	符合法律法规（1分）符合经济社会发展规划（1分）
部门年度工作计划（1分）
针对某一实际问题和需求（1分）

	
	
	决策程序（4分）
	4
	项目符合申报条件；申报、批复程序符合相关管理办法；项目调整履行了相应手续
	符合申报条件（2分）项目申报、批复程序符合管理办法（1分）
项目调整履行了相应手续（1分）

	
	资金
分配
（8分）
	分配办法（3分）
	3
	根据需要制定的相关资金管理办法；管理办法中有明确资金分配办法；资金分配因素全面、合理
	有相应的资金管理办法（1分）
办法健全、规范（1分）
因素全面合理（1分）

	
	
	分配结果（5分）
	5
	资金分配符合相关管理办法；分配结果公平合理
	符合分配办法（2分）
分配公平合理（3分）

	项目
管理 (25分）
	资金
到位
（5分）
	到位率
（3分）
	3
	实际到位/计划到位*100%
	根据项目资金的实际到位率计算得分

	
	
	到位时效（2分）
	2
	资金及时到位；若未及时到位，是否影响项目进度
	到位及时（2分）
不及时但未影响项目进度（1分）
不及时并影响项目进度（0.5分）

	
	资金
管理(10分）
	资金使用（7分）
	7
	支出依据合规，无虚列项目支出情况；无截留挤占挪用情况；无超标准开支情况；无超预算情况
	虚列套取扣4-7分
依据不合规扣2分
截留、挤占、挪用扣3-6分
超标准开支扣2-5分
超预算扣2-5分

	
	
	财务管理（3分）
	3
	资金管理、费用支出等制度健全；制度执行严格；会计核算规范
	财务制度健全（1分）严格执行制度（1分）会计核算规范（1分）

	
	组织
实施(10分）
	组织机构（1分）
	1
	机构健全、分工明确
	机构健全、分工明确（1分）

	项目
管理 (25分）
	组织
实施(10分）
	项目实施（3分）
	3
	项目按计划开工；按计划进度开展；按计划完工
	按计划开工（1分）按计划开展（1分）按计划完工（1分）

	
	
	管理制度（6分）
	6
	项目管理制度健全；严格执行相关管理制度
	管理制度健全（2分）
制度执行严格（4分）

	项目
绩效（55分）
	项目
产出(15分）
	产出数量（5分）
	5
	根据该项目实际，标识具体明确的产出数量
	对照绩效目标，按实际产出数量率计算得分（5分）

	
	
	产出质量（4分）
	4
	根据该项目实际，标识具体明确的产出质量
	对照绩效目标，按实际产出质量率计算得分（4分）

	
	
	产出时效（3分）
	3
	根据该项目实际，标识具体明确的产出时效
	对照绩效目标，按实际产出时效率计算得分（3分）

	
	
	产出成本（3分）
	3
	根据该项目实际，标识具体明确的产出成本
	对照绩效目标，按实际产出成本率计算得分（3分）

	
	项目
效果(40分）
	经济效益（8分）
	8
	根据项目实际，标识所产生的直接或间接的经济效益
	对照绩效目标，按经济效益实现程度计算得分（8分）

	
	
	社会效益（8分）
	8
	根据项目实际，标识所产生的社会效益
	对照绩效目标，按社会效益实现程度计算得分（8分）

	
	
	环境效益（8分）
	8
	根据项目实际，标识对环境所产生的积极或消极影响
	对照绩效目标，按对环境所产生的实际影响程度计算得分（8分）

	
	
	可持续影响（8分）
	8
	项目产出能持续运用；项目运行所依赖的政策制度能持续执行
	项目产出能持续运用（4分）
所依赖的政策制度能持续执行（4分）

	
	
	服务对象满意度
（8分）
	8
	项目预期服务对象对项目实施的满意程度
	按收集到的项目服务对象的满意率计算得分（8分）

	
	
	总分
	100
	
	


六、绩效评价结果应用建议

还需要严格按照预算控制项目成本，按照厉行节约的原则对项目经费使用情况严格把控。
七、主要经验及做法、存在的问题和建议

（一）专项管理方面的问题

未发现相关问题。区委宣传部对外宣传经费专项立项依据充分，有规范的资金管理办法。
（二）资金分配方面的问题

未发现相关问题。区委宣传部对外宣传经费资金分配合理，突出重点，公平公正；不存在散小差现象；资金分配和使用方向与资金管理办法相符。
（三）资金拨付方面的问题

区委宣传部能按照资金拨付计划，足额、及时将相关工作经费拨付各媒体。
（四）资金使用方面的问题

未发现相关问题。资金使用合规，无截留、挪用等现象，资金使用产生效益。
八、其他需说明的问题。

（一）后续工作计划。
2024年，将结合呈贡实际，广泛借助“外脑”，进一步加强与人民日报、新华社、中央电视总台、新华网、中新社、人民网、云南日报、云南电视台等就智库、宣传渠道方面建立合作关系，将中央省市媒体人才“引进来”，引领呈贡外宣工作提质；让呈贡融媒记者“走出去”，培养媒体融合新力量；把发布渠道“扩宽来”，着力提高呈贡融媒传播力、引导力、影响力。在重大时间节点和重大主题宣传中主动设置议题、精心谋划方案，常态化联合中央省市媒体，打造上下联动的‘超级编辑部’，探索出一条有呈贡特色的中央省市县四级媒体一体发声的媒体融合发展路子，从纵向上贯通内容生产、分发、渠道拓展、技术开发和平台建设的流程。全方位重塑再造“策、采、编、发”等流程，打造体系完善、运转高效的四级融合“中央厨房”，打破壁垒建立“信息池”，实现与中央省市媒体一体策划、一次采集、多种生成、多元发布、全媒传播、全域覆盖的效果。
（二）主要经验做法、改进措施和有关建议等。

2024年，区委宣传部将及时联系对接各级各类媒体，避免出现拨付不及时的情况。
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