附件4-4:
项目支出绩效评价报告（宣传活动经费）
一、基本情况
（一）项目基本情况
区委宣传部2020年对外宣传经费共120万元，资金来源为区级财政全额拨款，属于延续项目。对外宣传活动经费通过内容丰富、形式多样的宣传活动，展示新区建设成果及未来前景，营造稳定和谐良好氛围，吸引更多支持和投资，有力推动新区建设。

（二）项目绩效目标
牢固树立和贯彻落实新发展理念，主动服务和融入国家战略，紧紧围绕建设区域性国际中心城市目标，凝聚筑梦力量，展示新区形象，服务跨越发展，为现代化科教创新新城建设提供有力的思想舆论保证和良好的精神文化条件。根据昆明市委宣传部《关于印发<2020年意识形态工作考核内容及评分标准>的通知》考核要求，呈贡区2020年社会宣传工作的目标为：按照中央、省市部署积极进行社会宣传，在全国、省、市、区重大会议、活动、节日期间，制作相关户外公益广告，提升群众的知晓率和支持率，引导群众，形成良好的社会舆论氛围

二、项目单位绩效报告情况。

宣传部和所属二级单位均撰写并提交所负责的各项目的绩效报告。
三、绩效评价工作情况
（一）绩效评价目的

改进预算支出管理、优化财政资源配置，提高公共产品和服务的质量；为进一步贯彻落实公共财政科学发展观，优化财政支出结构，强化财政监督管理职能，提高财政资金的使用效益与效率，体现财政“科学化、精细化、规范化”的管理要求；为加强我部门的财务管理，规范各科室（部门）的财务行为，杜绝支出漏洞，节约开支，降低行政成本，提高资金使用效益，确保宣传部的各项工作正常开展，保护国家和本单位财产的安全完整。
（二）绩效评价原则、评价指标体系、评价方法

分析预编制和执行情况、财务管理状况、资产配置、使用、处置及其益管理情况以及社会效益、经济效益等。

1.成本效益分析法
指将一定时期内的支出与效益进行对比分析，已评价绩效目标实现程度。
2.比较法
指通过对绩效目标与实施效果、历史与当期情况、不同部门和地区同类支出的比较，综合分析绩效目标实现程度。
3.因素分析法
指通过综合分析影响绩效目标实现、试试效果的内外因素，评价绩效目标实现程度。
4.最低成本法
指对效益确定却不易计量的多个同类对象的实施成本进行比较，评价绩效目标实现程度。
5.公众评判法
指通过专家评估、公众问卷及抽样调查等对财政支出效果进行评判，评价绩效目标实现程度。
项目评价根据项目实际情况酌情选择评价方法。
（三）绩效评价工作过程

确定绩效评价对象、确定绩效评价工作人员、制订绩效评价工作方案、收集绩效评价相关资料、对资料进行审查核实、综合分析并形成评价结论、撰写与提交评价报告、评价结果反馈、建立绩效评价档案。
1.前期准备。
各项目负责人在立项时需设置明确的绩效目标，包括年度总体目标、各阶段绩效目标。项目绩效目标根据财政支持政策、政府工作重点、立项依据、项目用途等设定。绩效目标应包括：预期产出、预期效果、服务对象或项目受益人满意程度、达到预期产出所需要的成本资源、衡量预期产出、预期效果和服务对象或项目受益人满意程度的绩效指标。绩效目标需提请领导小组进行审核。绩效目标需明确、内容详实、层次分明，指标细化量化，定性描述具体。
2.组织实施。
各项目负责人在项目实施阶段需密切关注项目具体推进情况，并积极收集各阶段数据汇总保存。项目支出进度需要达到要求进度：一季度不低于20%、二季度不低于60%、三季度不低于80%、10月31日不低于90%、11月30日达到100%。
3.分析评价。
我部门成立支出绩效管理和评价工作领导小组，由李亚楠常务副部长为组长，张跃林、李勇洪、字秉翔副部长为副组长，各科科室长为小组成员，下设办公室于宣传部办公室，办公室主任为黄婷旭焱， 作人员为陈凌云、穆朝红。工作领导小组成员及下设办公室成员根据人员变化情况实时调整。工作领导小组负责审阅与项目有关的政策，听取项目负责人及相关人员情况介绍，实际了解项目实施具体情况，并在部务会或例会中对项目进行审查和评价。
四、绩效评价指标分析情况
（一）项目资金情况分析。
2020年，宣传活动经费预算120万元，截至目前，已全部使用完。

1.资金到位情况
2020年，对外宣传经费预算120万元，均为区级财政拨款，已全部到位。
2.项目资金使用情况分析
本项项目资金合计120万元（壹佰贰拾万元整），全额用于对外宣传工作。在资金使用方面严格按照《昆明市呈贡区财政局关于下达2020年部门预算批复的通知》执行，做到专款专用。包括制作新冠疫情宣传栏画面、海报、布标、单页等宣传品的费用共计149813元；制作、安装、拆除呈贡区呈荣大道（67号路）上跨昆玉高速辅道桥外侧安装公益广告牌相关费用156290.89元；2020年上半年社会氛围营造公益广告制作费用66267.96；宣传部管理的大型公益广告牌加固维护施工第二笔费用112983.96元。“三下乡”活动支出3.992万元，梨花节活动支出19.8万元，新冠疫情防防公益宣传品制作支出14.9813万元，丰收万里行直播活动支出27753元，中国共产党成立99周年书画展支出17800元，原创小品《追蚊》支出1万元，呈贡夜间特色示范区推广支出3万元，宝珠梨活动支出39.5万元，微信广告圈支出2.5万元，《呈贡诗词》27期支出2万元，“我们的生活像花儿一样”宣传息支出14898万元，其他为报刊杂志等办公费支出。
3.项目资金管理情况分析

通过区委宣传部财务管理制度，严格监督使用对外宣传经费。
（二）项目实施情况分析

1.项目组织情况分析

严格按照对外宣传工作要求，由中央级、省级、市级媒体具体开展呈贡区对外宣传报道工作。
2.项目管理情况分析

对项目资金严格进行管理。
（三）项目绩效情况分析

1.项目经济性分析

严格按照预算控制项目成本，按照厉行节约的原则对项目经费使用情况严格把控。
2.项目的效率性分析

认真落实《关于印发<2020年意识形态工作考核内容及评分标准>的通知》考核要求，做到责任到位、措施到位、保障到位、督促到位，推动各项目标任务落到实处。

3.项目的效益性分析

2020年全年，对宣传部管理的18块大型户外广告牌，36块小型户外广告牌进行维护，制作公益广告牌达5600余平米，印制宣传海报7400张、宣传单页63400张、布标389条。为全区经济社会发展、现代化科创新城建设营造良好的社会舆论环境。完成梨花节、宝珠梨节、“三下乡”等了各类宣传活动。
五、综合评价情况及评价结论（附相关评分表）

2020年在对外宣传经费使用过程中，严格按照年度计划科学决策资金的使用，在资金使用过程中无虚列项目支出、无截留挤占挪用、无超标准开支、无超预算等情况。与中央、省市媒体的合作大大提升了呈贡的知名度和美誉度。
六、绩效评价结果应用建议（以后年度预算安排、评价结果公开等）。

无

七、主要经验及做法、存在的问题和建议。

2021年，区委宣传部将及时拨付宣传画面制作款项，避免拨付滞后。
八、其他需说明的问题。
中国共产党昆明市呈贡区委员会宣传部
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