附件4-2:

公益广告设置项目、创文工作经费（部分）、违章广告
[bookmark: _GoBack]拆除整治经费支出合并绩效报告（自评）

一、项目基本情况
（一）按照上级宣传部门的工作部署，利用城市主次干道灯杆进行按照道旗宣传。通过公益广告宣传设置，向公众传达文明道德观念，宣传社会公德、职业道德、家庭美德，净化社会环境，营造良好的社会氛围和声势。
（二）绩效目标设定及指标完成情况。
1.创文工作经费：按照呈贡区创建全国文明生活环境整治指挥部文件精神，更换及安装呈贡区主次干道路灯杆道旗创文宣传公益广告牌；
2.公益广告设置经费：更换及安装呈贡区主次干道路灯杆道旗创文宣传公益广告牌，宣传道旗；
3.拆除违章广告工作经费：按照属地管理原则，落实管理责任。对违反《昆明市户外广告设施设置管理办法》设置的户外广告予以拆除，支付拆除违章广告的人工及机械费用；
二、项目资金使用及管理情况
项目资金（包括公共财政预算资金、政府性基金、财政专户资金、自筹资金等）安排落实、总投入等情况分析。项目资金（主要是指财政拨款）实际使用情况分析。项目资金管理情况（包括管理制度、办法的制订及执行情况）分析。
（1） 项目资金情况：
1.创文工作经费：项目为年中预算追加项目，到位资金12万元，到位率100%；使用资金12万元，为财政全额拨款。
2.公益广告设置经费：年初预算资金10万元，年中预算追加经费6万元，到位资金16万元，到位率100%；使用资金16万元，为财政全额拨款。
 3.拆除违章广告工作经费：年初预算资金3万元，到位资金3万元，到位率100%；使用资金2.19万元，为财政全额拨款。
（二）为进一步加强预算绩效管理，强化支出责任，提高财政资金使用效益，严格执行《昆明市呈贡区城市管理局财务管理制度》。
三、项目组织实施情况
项目组织情况分析，主要包括项目前期准备、招投标、调整、竣工验等情况。项目管理情况分析，主要包括项目管理制度、办法的制订、日常检查监督管理等情况。
（1） 项目组织情况分析
1. 公益广告设置项目分两批制作完成，采用竟价比选的方式确定服务商，在城市道路两侧灯杆处安装创文宣传道旗200套，道旗高2米、宽0.8米、双面，钢架材质为镀锌方管30*30*2MM，画面为双面户外高精550喷绘画布；在原有的道旗框架上，更换画面170套；翻新宣传栏11个，更换宣传栏画面11个。（该项目合并创文工作经费执行）
2.拆除违章广告项目为协议委托具有拆迁机械的企业完成，经费支出主要包括吊车、人员、机械、运输等费用。
3.创文工作经费：按照区委宣传部门的安排，在城市道路两侧灯杆处安装创文宣传道旗283套，道旗高2米、宽0.8米、双面，钢架材质为镀锌方管30*30*2MM，画面为双面户外高精550喷绘画布；在原有的道旗框架上，更换画面400余套。
（二）项目管理情况分析
在项目实施过程中，组织我局相关人员现场查看，按照质量符合要求；项目完成后，组织人员现场验收，双方确认实际安装数量；管理人员定期或不定期对项目实施进行检查，发现问题及时下发整改通知书，确保该项目按质按量完成。
四、项目绩效情况
主要从项目的经济性、效率性、有效性和可持续性等方面进行量化、具体分析。其中：项目的经济性分析主要是对项目成本（预算）控制、节约等情况进行分析；项目的效率性分析主要是对项目实施（完成）的进度及质量等情况进行分析；项目的有效性分析主要是对反映项目资金使用效果的个性指标进行分析；项目的可持续性分析主要是对项目完成后，后续政策、资金、人员机构安排
（1） 项目经济性
1.创文工作经费：按照区委宣传部门的安排，在城市道路两侧灯杆处安装创文宣传道旗283套，综合单价为328元/套，使用经费9.28万元；道旗画面制作400套，综合单价220元/套，使用经费8.8万元，使用创文工作经费12万元，剩余6.08万元自公益广告设置项目经费中列支。
2.公益广告设置经费：按照区委宣传部门的安排，在城市道路（彩云路）两侧灯杆处安装创文宣传道旗200套，综合单价328元/套，使用经费6.65万元；在原有的道旗框架上，更换画面170余套，综合单价179元/套，使用经费3.01万元；翻新宣传栏11个，更换宣传栏画面11个，综合单价237.44元/块，使用经费0.26万元（项目合并创文工作经费项目执行）
3.拆除违章广告工作经费：使用资金2.19万元，用于支付拆除违章广告的人工和机械费
（二）项目效益性
项目于2020年8月17日完成全部供货及安装，验收结果均为合格,12月1日完成所有款项的支付。
（三）项目有效性
该项目按照合同规定进行付款，验收合格后后，由乙方开具合规的普通发票送至甲方，由甲方一次性付清。
（四）项目可持续性
项目完成后，我局严格按照合同条款进行实施，并督促施工方按要求进行管理维护；公益广告设置项目同时收取服务商3%项目质保金2000元，另外一家服务商的款项为先行支付70%，3个月质保期满后支付30%的尾款。
（五）项目效率性分析
社会公众对公益广告普遍接受并潜移默化受到影响公益广告设置的思想性、科学性、艺术性、文化性，提高城市民众文化道德标准和社会风气统一规划、合理布局，城市整洁形象有所提升。                              五、存在的问题
（一）专项管理方面的问题。专项立项依据是否充分；是否有资金管理办法，资金管理办法是否规范等。
资金使用方向符合资金管理办法。
（二）资金分配方面的问题。资金分配是否合理，突出重点，公平公正；有无散小差现象；资金分配和使用方向是否与资金管理办法相符等。
资金分配合理，突出重点，公平公正；使用方向与资金管理办法相符；
（三）资金拨付方面的问题。拨付是否及时，有无滞留、闲置等现象。
严格按照合同条款进行资金拨付，无滞留、闲置的现象。
（四）资金使用方面的问题。资金使用是否合规，有无截留、挪用等现象，资金使用是否产生效益等。
该项目采用政府采购的方式实施，严格按照国家资金相关管理制度、办法对该项目进行资金管理，项目所有报销单据严格按照经办人签字、局分管副局长复核签字、局长审核签字的管理制度执行；
六、其他需要说明的问题
（一）后续工作计划。
加强国旗拆除后的管理，注意防潮防晒。
（二）主要经验做法、改进措施和有关建议等。
    

