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一、项目基本情况
（一）根据呈贡区文化创意需求，开展“创意呈贡”特色文化主题创意活动，依托呈贡的民族文化与地域资源优势，通过校地之间的合作，把设计创新的价值与呈贡区文化经济发展结合起来。创意内容包括以设计思考审视呈贡人文与生态环境的发展变迁，以设计方法推进相关文创领域的融合发展，以设计实践解读呈贡特色景点和“花灯之乡、滇戏窝子、农民画之乡”以及“花都”、“梨园”的品牌内涵，以设计服务达成“创新、协调、绿色、开放、共享”的美好愿景等内容。
（2） 绩效目标设定及指标完成情况。
    项目收购作品1085件，所有收购作品无损坏，项目于2018年12月3日完成，有效的挖掘了呈贡传统民俗文化，完成对呈贡区多元文化融合及艺术表现的培育、完善和健全。
二、项目资金使用及管理情况
项目专项资金共计1760000元，所有资金全部用作“2018创意呈贡”主题创意活动作品收购及成果展览，
三、项目组织实施情况
在于云南艺术学院设计学院签订“2018·创意呈贡”特色文化主题创意活动协议的基础上，组织实施“2018·创意呈贡”特色文化主题创意活动成果展，成果展共展出6大类四十项共计5700余件作品，在举办成果展同时进行优秀作品的筛选，为后期收购优秀作品作准备。成果展后我局委托第三方对优秀作品进行了收购，共收购作品1085件。项目经费全部用于该项目，没有出现任何违规使用专项经费情况。
四、项目绩效情况
经济性方面，没有盲目收购作品，所有作品均精挑细选，做到严格筛选，严格控制成本；效率性方面，项目实施严格按照计划稳步推进，广泛宣传了呈贡区当地的民俗文化，对传统文化的创新与发展起到了较好的推动作用；有效性方面，项目的开展充分发挥高校科研、学科、技术、人才综合优势和地方资源、平台、资金和政策独特优势，实现校地深度融合和共享发展成果；可持续性方面，建立长期、稳定的校地合作关系。合作开展文化艺术课题研究，文化艺术活动，公共文化服务项目建设，文化创意产品设计、文化艺术创作、地方戏曲建设等，实现高校文化资源与地方文化资源优势转化和相互融合，在民族文化挖掘、特色文化打造、非遗产品开发、旅游商品研发、文化人才培养、文创产业发展、文化旅游城市建设等方面寻求结合点，实现互利共赢发展。
五、存在的问题
（一）项目管理制度不够健全，仅有实施方案进行支撑，没有具体的实施细则等制度；
（二）项目延续性不强，从创意作品到文创产品的过度力度不足。
六、其他需要说明的问题
下一步，我们将力图以主题创意活动为背景，在思想上、方向上与《中共中央关于繁荣发展社会主义文艺的意见》保持一致，用创意的手法诠释特色地域文化，反映当代中国价值观念，体现中国文化精神，反映中国人民的审美追求。


